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El problem:

 pero.
per exemple, 5-10
en B2B, si el mercat es concentra 25 clients liders del mercat, en

B2C superior, per exemple, 10-20)
Problema/necessitats

producixen els resultats desitiats a Uentor de laboratori

diversos clients o
usuaris.

oresa de decisions

clients/usuaris

Rebuts comentaris d'estudis de mercat primaris, és a dir, contactes
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dels comentaris del client/usuari/expert
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o problemes / necessitats, | altenatives.
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oporuntaten et
ha, etc lati hi :

cap prova o analisi que doni suport a suposits

son, etc.)
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tecnologia funcioni
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exemple, 3-12 mesos, incloses les hipotesis a verifcar, objectius,
activitats, calendari, necessitat de finangament)

verificacié.

pero no totes, normalment
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